


\" TIENES GANAS DE PUEBLA

’.‘ Manual de identidad visual




PUNTO DE PARTIDA

Este manual es una guia para dar coherencia, solidez y unidad de objetivos a la aplicacion de la Identidad
Crafica, que represente la personalidad de PUEBLA y sus necesidades de comunicacion.

Conseguirlo, significa seguir una estrategia de implantacion, normalizacion, y sobre todo, aplicar
consistente y exhaustivamente los elementos graficos que representan la identidad de PUEBLA en los variados
medios y soportes. Este trabajo es el que mas disciplina, coordinacion y voluntad requiere a largo plazo.

El simbolo y logotipo de PUEBLA se busca posicionar como un icono de la ciudad y los poblanos. Ademas de
comunicar su realidad contemporanea sin olvidar sus origenes y transmitir como se ve Puebla a si misma.

La correcta implementacion es esencial para lograr una comunicacion efectiva que contribuya a que
PUEBLA sea identificada positivamente, brindando identidad a los ciudadanos y reconocimiento por parte
de quienes visitan el estado.

Este manual debe evolucionar con las nuevas necesidades y retos. Ademas, debe observarse como un
punto de partida para nutrirlo con aportaciones valiosas que refuercen la esencia de esta nueva identidad.
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CORAZON (TENER GANAS)

La forma de corazdn inmediatamente nos lleva a
pensar en carino, amor, deseo por algo.

BARROCO

La estética en los trazos del isotipo nos lleva
a pensar en el equilibrio, la simetria y la elegancia
caracteristica del estilo barroco.

1. SIMBOLO

INDUSTRIA Y PROGRESO

La forma estilizada del trazo del isotipo nos hace referencia
a un engrane, elemento representativo de la industria.

A 0 O
o g gy ESTILO DE VIDA
\') \.) ") El isotipo representa lo artesanal llevado al estatus de
':‘ '3‘ ':‘ objeto del deseo, de moda o coleccion. Un simbolo que
}.{ }.{ >.< puede ser objeto de gusto y valor.
\ DESARROLLO RURAL
El estilo del trazo también hace referencia a hojas que
’ en conjunto forman una flor, lo que nos lleva al campo
y agricultura
TURISMO

El sector turistico se ha convertido en un motor econdmico
para la entidad después de la industria y ocupa un lugar
importante en el desarrollo del estado que late tan fuerte
COMO un corazon.
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2. CONSTRUCCION
DEL ISOTIPO
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2. CONSTRUCCION
DEL ISOTIPO
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3. LOGOTIPO

El logotipo PUEBLA utiliza el tipo de letra MONT

HEAVY (mayusculas) compuesto en dos lineas.

MONT HEAVY es una tipografia moderna sans-serif,
clara, equilibrada y de un peso que permite una éptima

legibilidad en sus diversas y variadas aplicaciones.

Se realizaron ajustes en la tipografia para encontrar el

equilibrio en el logotipo.

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimn
nopqrstuvwxyz
1234567890
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\ 3. LOGOTIPO
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4. IMAGOTIPO

La conjuncion, la union y el perfecto equilibrio
entre el logotipo Mmas isotipo.

AREA MINIMA DE RESPETO
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4. IMAGOTIPO

48X BX
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5. PANTONES, CUATRICOMIA Y RGB

El logotipo en sus tres colores corporativos siempre debe reproducirse
sobre fondo blanco, y tan solo cuando no exista ninguna duda sobre
su perfecta legibilidad se podra reproducir sobre colores, texturas o
imagenes, en su version monocromatica.

La optima calidad de reproduccion de color es con tintas planas
especificadas segun la Guia de Color Pantone™, que son los siguientes:

PANTONE 242 PANTONE 2766

C48 M98 Y35 K17 C100 M96 Y37 K39

R130 G35 B95 R17 G28 B78
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6. UN COLOR, NEGATIVO Y POSITIVO

Cuando el imagotipo se reproduzca en un solo color, en negativo o positivo,
éste sera siempre en blanco sobre fondo negro, colores, texturas o

imagenes cuando no exista ninguna duda sobre su perfecta legibilidad.
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% \anual de identidad visual



6. UN COLOR, NEGATIVO Y POSITIVO

La integracion correcta del imagotipo sobre una imagen de fondo debera construirse
buscando que ambos elementos se enriquezcan sin obstaculizarse la visibilidad.
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7. ESPACIO DE RESERVA PARA EL LOGOTIPO

El espacio de reserva es el area que rodea el
iImagotipo para mantener su integridad y evitar
gue otros elementos invadan su espacio. Para
separar el logotipo de otros elementos (texto e
imagen), se recomienda ampliar el espacio X al
doble o mas, siempre que sea posible.

Ver las especificaciones a la derecha para la
relacion del espacio minimo de reserva alrededor
del imagotipo.
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8. TAMANOS MINIMOS DE REPRODUCCION

Para decidir los tamanos, version a utilizar o colores del logotipo se deben tener en
cuenta las limitaciones del medio, del méetodo de impresion o reproduccion. Para
obtener una correcta legibilidad y una optima reproduccion, las versiones del
logotipo se limitan a los tamahos minimos de reproduccion de 30 mm de ancho.
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9. VERSION ESPECIAL: CORPOREA O TRIDIMENSIONAL

El logotipo se puede representar en formato 3D, este uso se limitara a medios graficos animados o 3D
virtuales, como podria ser una cortinilla para television o cualquier otro medio audiovisual.
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10. APLICACION DEL LOGOTIPO EN COLOR

El logotipo en color siempre debe reproducirse sobre fondo blanco controlando que el diseno general
contemple fondos blancos donde se coloque el logotipo. También podra usarse la version del logotipo
con fondo blanco encuadrado en su espacio de reserva. Existen excepciones en que el fondo de una

imagen es claro y no interfiere con la cromatica del imagotipo (ejemplos *).

"'TlENES GANAS DE PUEBLA
% \\anual de identidad visual



11. APLICACIONES INCORRECTAS

A. No utilizar tipos de letra que no sean |los corporativos.

B. No cambiar la proporcion del isotipo en relacion al
logotipo.

C. No utilizar otros colores que no sean los corporativos.

D. Nunca enmarcar o introducir otros elementos graficos
dentro del espacio de reserva del logotipo.

| J
| Y
E

E. Nunca imprimir el logotipo en color sobre otro color.

F. Nunca imprimir el logotipo en negro o blanco sobre

un tono sin el suficiente contraste.

G. Nunca imprimir el logotipo en color sobre negro.

G

H. Nunca imprimir el logotipo en color sobre un fondo de
textura o fotografia que impida la correcta lectura.
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12. TIPOGRAFIAS

MONTSERRAT es |la tipografia seleccionada para ser parte de la comunicacion que va de la mano con el
imagotipo, MONTSERRAT ofrece uniformidad entre su gran variedad de pesos y estilos.

Principalmente se utilizan la version Regular para textos y la Medium para destacados en las aplica-

ciones de la indentidad visual de Puebla.

MONTSERRAT REGULAR
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

MONTSERRAT LIGHT
ABCDEFCHIIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

MONTSERRAT MEDIUM
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890

MONTSERRAT BOLD
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890

MONTSERRAT EXTRABOLD
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

MONTSERRAT BLACK
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkilmnopqrstuvwxyz
1234567890

MONTSERRAT ITALIC
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890

MONTSERRAT BOLD ITALIC
ABCDEFGHIIJIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890
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13. TIENES GANAS DE...

El eslogan que acompanara el imagotipo en su primera etapa de posicionamiento sera TIENES GANAS
DE, que nos lleva a conectar de forma directa con la gente despertando su deseo por conocer todo
aquello que tiene Puebla para brindar a sus visitantes.

TIENES GANAS DE

El eslogan utiliza la tipografia MONT HEAVY vya que permite una optima legibilidad en sus diversas y
variadas aplicaciones.

El logotipo puede ir o no acompanado del eslogan, de acuerdo a la aplicacion, criterio y requerimiento del proyecto.

MONT HEAVY
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkilmnopqrstuvwxyz
1234567890
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14. INTEGRACION IMAGOTIPO Y ESLOGAN

La correcta posicion e integracion del eslogan con el imagotipo de PUEBLA se
determina con la siguiente reticula.
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15. PANTONES, CUATRICOMIA Y RGB

El logotipo en sus colores ya presentados se anexa un color adicional
como recurso para el eslogan que acompana el imagotipo.

La optima calidad de reproduccion de color es con tintas planas
especificadas segun la Guia de Color Pantone™, que son los siguientes:

TIENES GANAS DE

C48 M98 Y35 K17
R130 G35 B95

PANTONE 2766

C100 M96 Y37 K39
R17 G28 B78

PANTONE
COOL GRAY 10

C62 M53 Y48 Ki19

R99 G101 B105
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16. ESPACIO DE RESERVA PARA EL LOGOTIPO

El espacio de reserva es el area que rodea el
iImagotipo con su eslogan para mantener su
integridad y evitar que otros elementos lo invadan.
Se recomienda ampliar el espacio X al doble o
Mas, siempre que sea posible.

Ver las especificaciones a la derecha para la
relacion del espacio minimo de reserva alrededor
del logotipo.
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17. UN COLOR, NEGATIVO Y POSITIVO

Cuando el imagotipo se reproduzca en un solo color, en negativo o positivo,
éste sera siempre en blanco sobre fondo negro, colores, texturas o

imagenes cuando no exista ninguna duda sobre su perfecta legibilidad.

TIENES GANAS DE

TIENES GANAS DE TIENES GANAS DE

TIENES GANAS DE TIENES GANAS DE

TIENES GANAS DE
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18. TAMANOS MINIMOS DE REPRODUCCION

Para decidir los tamanos, version a utilizar o colores del logotipo se deben tener en
cuenta las limitaciones del medio, del méetodo de impresion o reproduccion. Para
obtener una correcta legibilidad y una optima reproduccion, las versiones del
logotipo se limitan a los tamanhos minimos de reproduccion de 30 mm de ancho.

TIENES GANAS DEE TIENES GANAS DE: TIENES GANAS DE

ffffffffffffffffffffffff
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19. VERSION ESPECIAL: CORPOREA O TRIDIMENSIONAL

El logotipo se puede representar en formato 3D, este uso se limitara a medios graficos animados o 3D
virtuales, como podria ser una cortinilla para television o cualquier otro medio audiovisual.
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20. APLICACION DEL IMAGOTIPO EN COLOR

El imagotipo en color siempre debe reproducirse sobre fondo blanco controlando que el disefho general
contemple fondos blancos donde se coloque el logotipo. También podra usarse la version del logotipo
con fondo blanco encuadrado en su espacio de reserva. Existen excepciones en que el fondo de una

imagen es claro y no interfiere con la cromatica del imagotipo (ejemplos *).

TIENES GANAS DE g § & .. &5 TIENES GANAS DE

TIENES GANAS DE
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21. UN COLOR, NEGATIVO Y POSITIVO

La integracion correcta del imagotipo sobre una imagen de fondo debera construirse
buscando que ambos elementos se enriquezcan sin obstaculizarse la visibilidad.

TIENES GANAS DE

TIENES GANAS DE

TIENES GANASDE
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22. APLICACIONES INCORRECTAS

A. No utilizar tipos de letra que no sean |los corporativos.

B. No cambiar la proporcion del isotipo en relacion al
logotipo.

C. No utilizar otros colores que no sean los corporativos.

D. Nunca enmarcar o introducir otros elementos graficos
dentro del espacio de reserva del logotipo.

E. Nunca imprimir el logotipo en color sobre otro color.

F. Nunca imprimir el logotipo en negro o blanco sobre
un tono sin el suficiente contraste.

G. Nunca imprimir el logotipo en color sobre negro.

H. Nunca imprimir el logotipo en color sobre un fondo de
textura o fotografia que impida la correcta lectura.

A TIENES GANAS D

D

TIENES GANAS D,

TIENES GANAS DE
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23. ORNAMENTOS AUXILIARES

Los ejes involucrados en la construccion de la personalidad de Puebla son:
Turismo, Cultura, Desarrollo rural y Economia, para lo que desarrollamos
una iconografia para representarlos visualmente y darle un lugar importante

L
@4

y de facil identificacion.

JM\
' 1)
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23. ORNAMENTOS AUXILIARES

Contamos con iconos que son de utilidad para ilustrar y
nutrir la comunicacion. El correcto uso y aplicacion queda

sujeta a la apreciacion del disefador buscando siempre
mantener un equilibrio.

O\

Al

TURISMO DESARROLLO ECONOMIA CULTURA
RURAL
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23. ORNAMENTOS AUXILIARES
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24. ORNAMENTOS AUXILIARES. RETICULAS

La construccion de reticulas a partir de los ornamentos auxiliares ayuda a
enriquecer las propuestas visuales. Su diagramacion parte de reticulas basicas.
Este recurso debe utilizarse sin abusar de el y permitiendo una composicion

armaonica sin cargar visualmente los artes.

TIENES GANAS DE

TIENES GANAS DE
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24. ORNAMENTOS AUXILIARES. RETICULAS

La diagramacion para la reticulas basicas blancas parte del siguiente esquema.
Esta reticula funciona como fondo sobre el cual se puede colocar el logotipo y/o
informacion ya que permite una lectura correcta.

X X

_____ COMPOSICION
DE LA SOMBRA

I
I
I
I
I
| BLACK 100%
I

(

GAUSSIAN BLUR
RADIO 25 PIXEL

OPACIDAD 10%
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25. SIMPLIFICACION

Mediante esta simplificacion conseguimos
gue el imagotipo sea mas adaptable a las
distintas situaciones a las que actualmente se
ve sometido.

Sobre todo a una buena legibilidad en dispositivos
moviles. Ademas esta simplificacion consigue
eliminar cierto abigarramiento de la imagen
de marcay llega de una forma mas directa a
un publico joven.

\|

\

%

TIENES GANAS DE

TIENES GANAS DE

TIENES GANAS DE

TIENES GANAS DE

|
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26. PAPELERIA BASICA

Anverso

Tarjetas 25

- Formato: 90 x 50 mm.
- Papel: Opalina 100% reciclado, blanco natural 300 g.

- Tintas: Pantone 123 C /242 C /2767 C / Cool Gray 10 C
- Tipografia: Montserrat Regular y Bold 7 7 [

Cargo
Nombre Apellido

Departamento o area

Observaciones:
Direccion del Departamento

- Imagotipo centrado en la tarjeta. 123123123 . Mobil. 123123123
g p J correo@mail.golb - www.web.gob Reverso

1 50 30
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20 50

26. PAPELERIA BASICA o

25

TIENES GANAS DE

Ignis con conse es ducia quamus. Isquide nos sa inietus aut autemo eiciis nihit fugia
cum, vendelent vero int ipsapient, volenda idi beatem niscipic tem seceriae sunda digent que
imus nus, quiat in perum qui dit, unt lab ipsunt, adipieni solorupti occulliat.

Y Ed quiscietur, samenih iliqui sed et atissita dolupta turibusa qui nit volor sapit, nusam, ut

H o a m e m b r e t a d a eatiure mporuptas arum eum vollabo remporionest dendam qui acesequ idignis ut qui odige-
J nis accaesed quis nobit voluptas nihillaut aut eum apid minctem experem sinusa dollupienis

mostrum quidus nimus as evellorem. Elesequam, volecum rem dem lab imincipieni unt disit

volorro berspel laccuptate officaeste nus most ipsae conecus, sitat et ut ut oditatem deliae

sapicip icaeper epeliquis enim voloreptust adi re cori conseris dolupta quatur? Optam quis

molesti isquia dolorro ribust prepreriam, cuptatio ipsam atam nimporeperum quas di berspit,

. FO Fma to 2—| O X 297 mm. omnitas re, sitatur? Qui con et landaectet, quis cor re, sam etus quo consed mollaut verupta
dipicid ut paruptatur, offici beriam quis aut hil idus dolutem poreicte sus, quianime sitatur

. 1) . sequodi blat apiet la venduci llantibus andusandani rerum alis sitatet volent rentempore por

* pa pe | . B O ﬁ d —| O O %) I’GC | C | a d C)Y b I a h CO ﬁ a t U ra | —I O O g . adit, te doluptatur secepel escit, sumque pre repreces doluptati nonemporum quo volupta

doluptatqui conesequam quiderro volupta cum que renimi, ut inventis eum volenest laut as

1 . et alicit hilias recto optatqu aessit lab inus.Cerum velique etur?Dante voluptat renihil iquiam,
° TI nta S pa ntone ]23 C / 242 C /2767 C / COOI G ray -lo C occaborumque nobitiis modi cume di quideliatis que pratur?
. Ut re provide lenestor ariorum eniam quide voluptation pereptiis aliquisiti quiduciam,
. =K quibere strumqu idebissum etusam sunt dit velentempel es duntusa pienditasi quunt anim
TI pog ra f | a . M O n tse r ra t Reg u | a r y B O | d 7 hil modis cus evelectem inctiores molorec aboreratem natibus amusda con nobis re dolesto
. . . . entotas escilit iuntiori occuscia qui oditius.

. pa ra I a C aJ a d e teXtO, Se reco m | e n d a e I u SO d e I a t| pog raf | a |:2 O boto, d e u SO » Endio. Fa(.:it depitis cideles(., »(l)fﬁcie.nec(a ver\tia dolupta ti?nia .doluptgspero tet vgnis
vitiam quaspel eiusapis dolupta apitiis endis ma deligendante eveliam im repti cora sed minus
. . . velendis coria consequ asperovit untiusa ndantint et amenimus venia dolupienda dolutem
| | b re, e n u n C u e r po n O | n fe r | O r a -l O p u n tOS liquia doluptaquos dissi dis sequo modipsa perit, nis corecumet dolorit volenet dolorio. Et
endis et magnatist, tem et eos nis re quaesed et res consectur sequae non cusci dolorundae
parci alibust quibusdaerum qui utet aut laccaturio. Volorpos et earcil ipsandi voloria tiusae
sume mod et pratur aut quis rest, ut maximpo repedis int et estrum eiusaerro ma cus, officii
squatio doloriatur rate dipient harum qui quiatiis pa que conestia nus volorei undentor rehent.
Bercius mos dolecturibus doles exerferibus anis excearum autatis qui odi dolut eum-
quam quaspienis ma quis ex ellatib usania ad magnaturem autem ut plibus illabor emporibus

quature cust, totasit eum sit que nos qui odic temporit idenis es ressinum aute dit fuga.

Direccién del Departamento
123123123 . Mobil. 123123123
correo@mail.gob - www.web.gob

10

25 25

40 25
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26. PAPELERIA BASICA

Folder

- Formato: 23.5cm x 29.5cm

- Cartulina: Sulfatada 12 pts
- Tintas: Pantone 123 C /242 C /2767 C / Cool Gray 10 C

- Tipografia: Montserrat Regular y Bold 7
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27. COLABORACIONES Y PATROCINIOS

La banda corporativa es un elemento identificativo para determinados
soportes de campana de estado. Indica quién firma la comunicacion (firma
institucional) y donde obtener mas informacion. Es el principal elemento de
cohesion entre firma institucional y campana.

Por norma general las marcas o logotipos de los colaboradores o patrocinios
deben situarse justo encima de la banda corporativa como muestra la ilustracion.

En el caso de que se requiera la utilizacion de 1, 2 o 3 logotipos de colaboradores,

podra integrarse a la maquetacion de la campana, siguiendo los criterios
de diseno de la misma, pero siempre fuera de la banda corporativa.

AREA VARIABLE

www.tienesganasdepuebla.mx

NES GANAS DE
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27. COLABORACIONES Y PATROCINIOS

Lore e REIREEEA S EE LOREM
LOREM IPSUN 4ot L-=m iR
Lote INREM IPSIIN LOREM LOREM
LOREM IPSUN .oy Lem  OLR5R
TIENES GANAS DE
www.tienesganasdepuebla.mx

=L07¢ LOREM
LOREM IPSUN  .LoRen

L

rem
ipsul

LOREM
IPSUN

www.tienesganasdepuebla.mx

TIENES GANAS DE

FESTIVAL

LOREM IPSUN

www.tienesganasdepuebla.mx

* X ,LOREM l. LOREM
IPSUN ipsu IPSUN

TIENES GANAS DE
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- TURISMO
Todos los carteles que se publiquen deben llevar en la zona inferior ¢ B N

_'l
_ - . _ B Puebla 15-22 Octubre 2023
la banda corporativa. Su proporcion estara directamente relacionada ]
con el formato del cartel.
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29. APLICACIONES / Vehiculos. Especificaciones

La normativa que se establece en este manual sobre los vehiculos tiene como objetivo marcar
unas pautas basicas comunes. Los tamanos y disposiciones de los diferentes elementos graficos
son orientativos y hay que revisar la correcta aplicacion en cada caso y en cada modelo.
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29. APLICACIONES / Vehiculos. Especificaciones
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30. APLICACIONES / Promocionales
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30. APLICACIONES / Promocionales
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30. APLICACIONES / Promocionales
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30. APLICACIONES / Promocionales
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30. APLICACIONES / Promocionales / Manteleria
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30. APLICACIONES / Inmobiliario exterior
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30. APLICACIONES / Inmobiliario exterior

WAN B LA

‘ | | IRLRY (A dahht
BA bk

’\'TlENES GANAS DE PUEBLA
% \\anual de identidad visual



31. ARTES IMPRESOS EXTERIORES /LAYOUT PREVENTIVOS

Creamos una campana de expectativa como forma de pre lanzamiento que estimula la curiosidad e invita a

cuestionarse de qué tienes ganas.

¢De qué tienes
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32. ARTES IMPRESOS EXTERIORES /LAYOUT CAMPANA

En la primera etapa de la campana dirigimos la pregunta de qué tienes ganas a los ejes sobre los que buscamos

posicionar Puebla.
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